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XVI MOSTRA ABMR&A DE COMUNICACAO EM MARKETING RURAL E AGRONEGOCIO

REGULAMENTO

Inscricdes dos trabalhos até 22 de Outubro de 2010

A Mostra ABMR&A de Comunicacdo em Marketing Rural e Agronegdcio tem por objetivo contribuir
para 0 constante aprimoramento das técnicas e gestdo da comunicacdo em marketing rural e
agronegocio, através do reconhecimento de profissionais, empresas e instituicdes.

O prémio tem carater nacional, é realizado em uma Unica versao e mantém mudultiplos focos de
premiacdo que contemplam pecas, campanhas, programas e cases, desenvolvidos e divulgados no
pais, durante o periodo de janeiro de 2008 a julho de 2010.

Recebem também a premiacdo: anunciantes, agéncias de propaganda e promocao, veiculos de
comunicacdao, produtoras e fornecedores.

RESPONSABILIDADE

O prémio € uma iniciativa, realizacdo e organizacdo da ABMR&A - Associacdo Brasileira de
Marketing Rural e Agronegécio.

Poderdo patrocinar e dar apoio ao prémio outras entidades e empresas legalmente constituidas no
pais.

CATEGORIAS DE PREMIACAO

A Mostra ABMR&A de Comunicacdo em Marketing Rural e Agronegécio abrange as seguintes
categorias:

Campanha Institucional

Campanha de Propaganda

Campanha de Servico

Campanha de Marketing Direto

Campanha de Promocéo de Vendas

Campanha de Comunicagdo da Produgéo Agropecuaria

Programa de Incentivo (para publicos internos, equipes comerciais e canais de venda)
Eventos: Feiras / Exposi¢des / Langamento de Produtos / A¢cdes de Campo

. Anuncio

10. Peca de Merchandising no PDV

11. Comercial TV

12. Fonograma

13. Web Advertising

14. CRM

15. Promog¢do Comunitaria

16. Midia Alternativa (formatos néo tradicionais)
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1. PREMIOS

1.1. Para cada Categoria de Premiacao serdo concedidos dois prémios: diplomas de “OURO” e
diplomas de “PRATA”

1.2. Os Prémios seréo concedidos em uma ou mais vias, conforme o caso, para cada premiacao.

1.3. Além da premiagdo para as categorias citadas, a Mostra ABMR&A tambeém concede troféus para

os “GRANDES PREMIOS”, abrangendo as seguintes modalidades:

2. CATEGORIAS

2.1. ANUNCIANTE DO PERIODO

* Anunciante que maior niumero de prémios obtiver na Mostra, sendo que, para concorrer nesta
modalidade, é obrigatério ter alcangcado a premiagcdo “Ouro” em pelo menos uma das seguintes
categorias: Campanha de Propaganda, Campanha de Comunicacdo da Producdo Agropecuaria,
Comercial de TV, Campanha de Promocao de Vendas, Campanha de Marketing Direto e Campanha
de Servicos ou Promocgdo Comunitaria.

Paragrafo 1° - Caso se verifique igualdade, entre dois ou mais concorrentes quanto ao numero total
de premiacdes obtidas, o desempate sera feito pelo numero de “Premiagbes Ouro” nas categorias
acima.

Se ainda assim perdurar o empate, a escolha sera entao feita pelo numero de “Premiagbes Prata”
nas categorias acima.

Paragrafo 2° - Outros eventuais aspectos que fundamentem a escolha do vencedor poderdo ser
analisados e decididos pelo Jari, que é soberano neste aspecto.

2.2. AGENCIA DO PERIODO
» A Agéncia que maior numero de prémios obtiver na Mostra, prevalecendo aqui os mesmos critérios
de escolha estipulados para a sele¢do do Anunciante do Periodo.

2.3. VEICULO DO PERIODO

2.3.1. Inovagéo técnica ou estratégia de midia:

* Novos formatos e novos conceitos de programagao.

2.3.2. Atuacéo destacada com projetos voltados ao desenvolvimento do mercado:

* Incorporacéo de novos segmentos ao universo de anunciantes;

* Politicas pro-rentabilizacdo de verbas.

2.3.3 - A escolha do Veiculo do Periodo seré efetuada por analise e delibera¢éo do Juri.

2.4. PROFISSIONAL DO PERIODO

« Para esta premiagao, qualquer empresa, profissional ou grupo de profissionais do setor podera fazer
indicacdo dos nomes que desejar, enviando a organizagdo da Mostra uma documentag¢do contendo:
curriculo resumido de candidato; uma descri¢cdo de suas realiza¢des no periodo de janeiro de 2008 a
julho de 2010 e uma explanagéo sobre sua contribuicdo a atividade de comunicacdo em marketing
rural e agronegécio. Para esta premiacdo, ndo havera pagamento de taxas de inscricdo e a propria
organizacdo da Mostra também poderé fazer indicagBes de candidatos.

2.4.1. Para a selecao do Profissional do Periodo, cada jurado recebera uma copia da documentagdo
de inscricdo dos candidatos e uma ficha de votacdo na qual devera indicar (secretamente) um dnico
concorrente. No final da sesséo do julgamento, os votos serdo recolhidos e apurados para saber o
nome do vencedor (ganha o candidato que mais votos obtiver). Em caso de empate, a decisdo sobre
o vencedor sera feita pelos jurados presentes.
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2.5. OS VENCEDORES ]
» Os vencedores dos “grandes prémios” serdao agraciados com O "TROFEU ABMR&A"

3. SOBERANIA DO JURI
* A critério do Juri, podera deixar de ser concedido qualquer dos prémios previstos neste
regulamento.

4. INSCRICOES

* As inscrigdes poderao ser feitas por pessoas fisicas ou juridicas ligadas a campanha ou peca que
estiver sendo inscrita, desenvolvidas e divulgadas no pais, no periodo de janeiro de 2008 a julho de
2010.

4.1.Nao havera inscri¢bes para a area de Grandes Prémios.

4.2.As inscricdes serdo efetuadas através do preenchimento da Ficha de Inscricdo no site
www.abmra.org.br e do pagamento das taxas previstas no presente regulamento.
4.2.1. As taxas de inscricdo serdo as seguintes:

Categoria Socios N&o-Socios
Campanhas R$ 450,00 R$ 690,00
Programa de Incentivo  R$ 450,00 R$ 690,00
Eventos e CRM R$ 350,00 R$ 490,00
Comercial R$ 350,00 R$ 490,00
Demais Categorias R$ 250,00 R$ 350,00

4.3. Para serem aceitas, as pecas inscritas deverdo obedecer aos seguintes requisitos de
apresentacao:

4.3.1. Campanhas e Programas (minimo 3 pecas, diferentes midias): provas / pecas, montadas em
prancha rigida e CD contendo arquivos em jpg de 150dpi com a identificacdo da categoria/titulo da
campanha/ trabalho, ou seguindo as proximas orientagdes conforme o caso.

4.3.2. Comercial de TV: os materiais de video devem ser entregues convertidos para o formato digital,
em arquivos AVI ou MOV, com 720px X 480px, 29.97fps, 24 bits e compactados, com até 3 minutos
de duragéo, gravados em CD ou DVD de dados e renomeados, por exemplo, como Nome da Agéncia
—TitulodoTrabalho.mov.

Para arquivos MOV solicitamos a compactacdo com codec H.264 (veja mais sobre este codec em
www.apple.com/br/quicktime/technologies/h264).

4.3.3. Fonograma: prepare os fonogramas em arquivos digitais no formato MP3, com 192kbps,
16bits, 44.1KHz, Estéreo. Na tag ID3, preencha ao menos o titulo da peca.

4.3.4. Anuncio: prova, montada em prancha rigida e CD contendo arquivos em jpg. de 150dpi, com
identificac@o da categoria/trabalho.

4.3.5. Web advertising - banner, full banner, skyscrapper, pop-up: CD com arquivo em gif, jpg ou
flash e mini story-board (com até 8 quadros), também indicando site de veiculagdo. Contempla
também sites e portais. Para a inscrigdo destas pecas é necessaria a descricdo dos objetivos do site
e manter o endereco eletrénico online.

4.3.6. Eventos (lancamento de produtos, feiras, exposicbes, show plots etc): pecas e imagens,
montadas em prancha rigida e CD contendo arquivos em jpg de 150dpi, com identificagdo da
categoria/trabalho.

4.3.7. Peca de Merchandising no PDV: segue os mesmos critérios dos itens acima.

Av. Brig. Faria Lima, 1811 conj.1126/1127/1128 CEP 01452-913 — S&o Paulo — SP Tel: 55-11-3812-7814 / 55-11-3816-2702 www.abmra.org.br


http://www.abmra.org.br/
http://www.apple.com/br/quicktime/technologies/h264/

ABMRSA

Associagao Brasileira de
Marketing Rural & Agronegécio

4.3.8. CRM: Mini-case contendo: cenario, problema, solucdo e resultado, além do trabalho impresso
em prancha, ou fotos).

4.3.9. Midia Alternativa: Conjunto de fotografias montadas em prancha ilustrando a acao ou video
digital de no méaximo 60 segundos (vide formatos no item 4.3.2). No caso das fotos os respectivos
arquivos digitais em JPG devem ser enviados gravados em CD.

4.4. Cada inscricdo devera - obrigatoriamente — estar acompanhada de uma Sintese
Situacional do trabalho, informando os seguintes aspectos:

a) Desafio

b) Obijetivos

c) Estratégia

d) Resultados (item valido para inscricdo nas categorias "Campanha de Marketing Direto",
“Campanhas de Servi¢o”, “Campanha Comunitaria“, "Campanha de Promocao de Vendas",
"Programa de Incentivo", “ Eventos” e “CRM”)

4.4.1. Esta sintese devera ocupar, no maximo, o espaco de uma folha tamanho A4 e, sua solicitacao
tem por objetivo melhor qualificar a apresentacéo dos trabalhos premiados.

4.5. Na hipétese de um mesmo material ser inscrito em duas, ou mais categorias, deverdo ser
enviadas tantas vias quantas forem as inscri¢cfes.

A entrega dos trabalhos devera ser feita no horario comercial na:

ABMRG&A - Associacao Brasileira de Marketing Rural e Agronegécio
Av. Brigadeiro Faria Lima, 1811 - 11° andar - conjs. 1126/1127/1128.
CEP: 01452-913 - S&o Paulo - SP

Fones: (11) 3812-7814 / 3814-0491

Todas as pecas deverdo estar identificadas no verso com: categoria e codigo de inscricdo obtidos
através do preenchimento da Ficha de Inscricdo no site www.abmra.org.br

5. JURI
5.1. O Juri sera constituido por representantes de instituicdes e entidades de profissionais ligados a
comunicacao de marketing e a mercados do agronegocio.

5.1.2. O nome dos jurados sera divulgado no site da ABMR&A até 10 dias antes da reunido para
definicdo dos finalistas e premiados.

6. JULGAMENTO
6.1. O Jari sera presidido pelo representante da ABMR&A e o secretario sera eleito entre os membros
presentes no inicio dos trabalhos do julgamento.

6.2. As atividades do Juri serdo iniciadas com a presenca de no minimo 1/3 de seus membros.
6.3. E vedada a participacio de procuradores dos membros do Juri.

6.4. Cada integrante do Juri tera direito a um voto simples durante as sessdes do julgamento,
cabendo ao presidente o desempate.

6.5. As sessdes do Juri serdo privadas e suas deliberacdes soberanas, ndo cabendo recursos de
gualquer espécie com relagéo aos resultados da Mostra.
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6.6. O Juri escolhera 05 (cinco) finalistas para cada categoria e entre eles escolhera o prémio diploma
de “OURO” e “PRATA”. Somente esses finalistas poderao ser objeto de divulgagao pela ABMR&A.

6.7. O nome dos premiados sera divulgado apenas na cerimdnia de entrega dos prémios.
7. OUTRAS DISPOSICOES

7.1. O presente regulamento tera ampla divulgacdo publica e dele havera cépias a disposicdo dos
interessados no site da ABMR&A.

7.2. O evento de divulgacdo e entrega dos prémios aos vencedores serd realizado no dia 30 de
novembro de 2010 em local a ser definido pela organizagéo na cidade de S&o Paulo.

7.3. Os convites para o jantar de premiacdo estardo a venda na ABMR&A a partir do dia 01 de
Novembro de 2010: sécios ABMR&A — R$ 280,00 - ndao s6cios — R$ 390,00, podendo haver
descontos para grupos.

7.4. Os direitos de publicacdo e divulgacdo das pecas inscritas, premiadas ou ndo, serdo cedidos
pelas empresas vencedoras na Mostra a ABMR&A, que delas podera fazer uso pertinentes aos
objetivos da premiacdo, pelo prazo de dois anos, a partir da data da cerimbénia de entrega dos
prémios. Para os grandes prémios a ABMR&A produzira um selo para ser utilizado pelo ganhador
pelo mesmo periodo citado.

Os casos omissos serao resolvidos pela organizacao da Mostra.
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